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Кузьмин О.Є., Офик М.П., Чушак-Голобородько А.М., Коломи-
ец О.Л. Место кооперирования в системе креативно-инновационного 
развития предприятия 

Уточнены объекты креативно-инновационного развития, способы коопериро-
вания, последовательность этапов идентифицирования заданий креативно-инноваци-
онного развития, которые целесообразно реализовывать на принципах формирова-
ния кооперативных отношений, а также конкретизированы параметры, которые ха-
рактеризуют нынешний уровень креативно-инновационного развития предприятия. 

Kuz'min О.Ye., Ofik M.P., Chushak-Goloborod'ko A.M., Kolomiec' O.L. 
Place of cooperation in system of creative and innovative development of en-
terprise 

The objects of creative and innovative development, methods of co-operation, seq-
uence of the stages of authentication of tasks of creative and innovative development, 
which it is expedient to realize on principles of forming of co-operative relations, are spe-
cified in the article, and also parameters which characterize the present level of innovative 
for creative development of enterprise are specified. 
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Проаналізовано дані, які характеризують виробництво і споживання грибної 
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На території України зростає досить значна кількість їстівних грибів 
як у дикорослих, так і культивованих. У дикорослому стані у Європі зростає 
до 500 видів їстівних грибів (у світі відомо близько 5000), проте споживають 
лише 80-100 видів і ще менше надходить їх у продаж. У Санітарних правилах 
зі заготівлі, переробленя і реалізації грибів визначено 31 вид їстівних грибів, 
які дозволено заготовляти в Україні. Найбільшу питому вагу у заготівлях ста-
новлять білі гриби, маслюки, підосичники, підберезники, грузди, рижики, 
опеньки, лисички. 

Високий попит на дикорослі гриби у країнах Європейського Союзу 
стимулює грибний бізнес у багатих лісами регіонах України. Збір і заготівля 
дикорослих грибів в Україні здійснюють лісогосподарства і лісництва, заготі-
вельні організації Укоопспілки, інші структури. За оцінками операторів рин-
ку, сьогодні в Україні близько 100 великих компаній і від 200 до 1000 дріб-
них господарств займаються грибівництвом. Великих компаній, які можуть 
вирощувати 60-100 т свіжих грибів за місяць, – близько 10, середніх, які ви-
рощують 20-60 т свіжих грибів, – не більше 60 [1]. Дрібні господарства виро-
щують близько 20 т свіжих грибів за місяць. Варто зазначити, що за період з 
2005 року по 2007 рік кількість великих і середніх компаній-виробників куль-
тивованих грибів в Україні збільшилася із 70 до 100 [2]. 

До найбільших підприємств в Україні, які вирощують свіжі гриби, на-
лежать: Київський агрокомбінат "Пуща Водиця" (на його частку припадає до 
20 % загального обсягу штучно вирощених грибів); ЗАТ "Укршампіньон" 
(м. Канів) – орієнтований на вирощування грибів і консервацію; ЗАТ "Три-
кар-АПС" і ПП "Гуржій" (м. Харків); ВАТ "Гелена-М" (Одеська обл., с. Іллі-
чівка); ВАТ "Квіти-Сервіс"; ВАТ "Грибник" (м. Київ); ВАТ "Валентина" (Ки-
ївська обл., м. Васильків,); Агрофірма "Овочівник" (м. Мелітополь); ЗАТ 
"Комгрі" (м. Бровари) [3]. В Україні виробництво культивованих свіжих гри-
бів розвивається досить інтенсивно. Так, з 2000 р. по 2009 р. воно зросло із 
1,5 тис. т до 40 тис. т за рік, тобто на 38,5 тис. т, або у 26,6 раза (рис.). 

 
Рис. Виробництво грибів в Україні у 2000-2009 рр. [2] 
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Сьогодні експерти український грибний ринок вважають таким, що 
динамічно розвивається. Стимулюють зазначену тенденцію такі фактори, як 
зростання споживчого попиту, підвищення культури споживання грибної 
продукції, відносно низька ціна [1]. 

Характерною ознакою розвитку галузі грибівництва є впровадження 
автоматизації у виробничі процеси, що дає змогу успішно вирішувати основ-
ні завдання сучасного виробництва: економію енергоресурсів, зниження тру-
довитрат і підвищення якості грибів. З метою нарощування виробництва гри-
бів в Україні великі грибні господарства планують збільшити виробничі по-
тужності. Так, ВАТ "Гелена-М" розширило своє шампіньйонне господарство 
більше, ніж у два рази, купило нове обладнання, ВАТ "Квіти-Сервіс" збіль-
шило свої потужності у три рази і планує виробляти до 60 т грибів за місяць 
[2]. Зростання виробництва культивованих грибів в Україні за останні роки 
пояснюється низкою чинників, зокрема: 

● високою продуктивністю: з одного гектара можна зібрати за рік до 800 т гри-
бів, а це 2,4 т повноцінного білка; 

● використанням для культивованих грибів субстратів із доступних матеріалів, 
запаси яких в Україні перевищують 15 млн т; 

● можливістю використання для культивування різних приміщень, що не 
експлуатуються (складів, овочесховищ, ферм, підвалів, відпрацьованих ву-
гільних виробок тощо); 

● екологічно чистою і безвідходною технологією вирощування грибів; 
● можливістю цілорічного плодоносіння і збирання врожаю, що дає змогу лік-
відувати сезонність у постачанні населення і переробних підприємств. 
Досить вагомим аргументом є те, що виробництво грибів в Україні 

може скоротити споживання м'ясної і рибної продукції в раціоні українців на 
40-50 % [4]. У багатьох країнах протягом останніх 30-40 років спостері-
гається інтенсивний розвиток промислового грибівництва. Так, якщо в 90-х 
роках ХХ ст. таких країн було 60, то на початок нинішнього їх вже – 80. Об-
сяги щорічного світового виробництва грибів досягли 8 млн т, з них 1 млн т – 
в Китаї і США. 

У Росії вирощуванням грибів займається близько 30 компаній і частка 
їх на ринку грибівництва країни становить 30 %. У Росії у теплицях вирощу-
ють близько 11900 т грибів за рік, з них шампіньйонів – 8178 т, при цьому що 
споживається 42 тис. т культивованих шампіньйонів. Обсяг імпорту грибів на 
ринку Росії, за даними 2009 р., становив 80 %. Основними імпортерами гри-
бів у Росію є Польща (241147 т), Нідерланди (1718 т), Бельгія, Китай. 

Середньостатистичний житель України споживає протягом року приб-
лизно один кілограм культивованих грибів, тоді як у більшості європейських 
країн споживається 2,5-3,0 кг на одну людину [2, 4]. У Франції цей показник 
сягає 8,1 кг, у Німеччині 3,1 кг. Однак, для задоволення попиту споживачів, 
Німеччина завозить шампіньйонів ще з Нідерландів, а лисички – з Польщі та 
Литви. Досить високий показник споживання грибів у Китаї – 5,0 кг на душу 
населення за рік. 

На світовому ринку встановилося співвідношення у споживанні сві-
жих і перероблених грибів як 20:80. В Україні лише 20 % вирощених грибів 
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надходить на переробку. За даними Держкомстату України, за період з 
2004 р. по 2009 р. виробництво консервованих грибів в Україні збільшилося з 
1,8 тис. т до 3,9 тис. т, тобто на 2,1 тис. т або в 2,16 раза (табл.). 
Табл. Виробництво грибів консервованих в Україні у 2004-2009 рр., тис. т [6] 

Роки Назва 
2004 2005 2006 2007 2008 2009 

Гриби консервовані з додаван-
ням оцту або оцтової кислоти 1,8 3,9 5,0 3,9 3,3 3,3 

Зазначимо, що в Україні у 2006 р. було вироблено 5,0 тис. т грибних 
консервів, у 2007 р. їх виробництво зменшилося на 1,1 тис. т– до 3,9 тис. т. У 
2008-2009 р. виробництво консервованих грибів зменшилося до 3,3 тис. т, 
тобто на 0,6 тис. т або в 1,18 раза порівняно із попереднім роком [6]. Лідером 
у виробництві грибної консервації в Україні вважають компанію "Верес" і 
компанію "Дисконт" (ТМ "Шарм"). Інші українські компанії, які можна наз-
вати великими, контролюють від 5 до 8 % вітчизняного ринку. Це, зокрема, 
волинська компанія "Фрозенд", дніпропетровська "Оріль". Експортерами у 
грибному сегменті консервів українського ринку є Білорусія, Німеччина (ТМ 
Mikado), Китай (ТМ Lutik). 

Річна потреба України у грибній продукції оцінюється у 200-250 тис. 
т. Вітчизняний ринок свіжих грибів сьогодні не задовольняє зростаючий по-
пит на них населення та переробних підприємств, які вимушені використову-
вати китайські та польські гриби. За даними операторів, грибний ринок Укра-
їни насичений лише на 70 % [1]. 

За даними Асоціації грибовиробників України, після вступу України в 
СОТ вітчизняний ринок заполонила грибна продукція з-за кордону [7]. В Ук-
раїні імпортна продукція свіжих грибів займає близько 20 %. За даними Дер-
жкомстату, імпорт свіжих грибів становив у 2006 р. 3,5 тис. т, у 2007 р. він 
зменшився до 2,27 тис. т. Спеціалісти вважають, що на скорочення імпорту 
свіжих грибів впливає дорожчання транспортних витрат, відчутне зниження 
якості самих грибів за час перевезення [8]. 

Крім цього, істотним фактором скорочення імпорту свіжих грибів уп-
родовж останніх двох років і стимулювання зростання вітчизняного вироб-
ництва, на наш погляд, є зменшення обсягів постачання на український ри-
нок контрабандної польської продукції, яка становила майже половину за-
гального обсягу вітчизняного виробництва. 

На перспективу грибне господарство України має відігравати значну 
роль у забезпеченні населення продовольством, а переробні підприємства – 
сировиною, стати експертно-орієнтованою базою. В Україні буде сформова-
но сучасну грибну галузь з виробництва широкого асортименту грибних хар-
чових продуктів та продуктів з грибним компонентом [9]. Хоча сьогодні 
грибна галузь в Україні здійснює перехід на якісно новий рівень, вважаємо, 
що остаточне її становлення можна очікувати лише через 10-15 років. 
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ФІНАНСОВО-ПОДАТКОВЕ РЕГУЛЮВАННЯ ЕКОНОМІКИ ТА 
ЙОГО ВПЛИВ НА ДИНАМІКУ ЕКОНОМІЧНОГО ЗРОСТАННЯ 

Визначено суть, функції та методи фінансово-податкового регулювання еконо-
міки. З'ясовано сутність механізму фінансово-податкового регулювання і його вплив 
на динаміку та темпи економічного зростання. 

Ключові слова: економічне зростання, фінансово-податкове регулювання еко-
номіки, функції та методи фінансово-податкового регулювання, державний бюджет, 
державні видатки, податки. 

Постановка проблеми. Вирішальним елементом стратегії розвитку 
національної економіки, загальним орієнтиром економічної політики є досяг-
нення сталого економічного зростання, яке забезпечило б не лише компенса-
цію втрат національного багатства за роки глибокої трансформаційної кризи, 
але й створення сучасної конкурентоспроможної соціально орієнтованої рин-
кової економіки. Досягнення поставленої мети є неможливим без визначення 
механізму державного регулювання економічного зростання, як сукупності 
форм, які мають стимуляційний характер. Однією із найефективніших форм 
державного регулювання економічного зростання є фінансово-податкове ре-
гулювання. Організаційна його архітектоніка відображає побудову найбільш 
оптимальних співвідношень між елементами бюджетної системи, зокрема 
часток бюджетних видатків та доходів, дефіцитність або профіцитність бю-
джету, обсягу та структури державного боргу тощо. 


